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UM FORNO pequeno e duas placas
elétrlca§. Entre as varias formulas com
que se foram escrevendo os 90 anos de
hlst0}'1a da fabricante de fogoes Meireles,
esta € capaz de ter sido a mais decisiya.
A combmaqaf) elementar respondia ao
desafio de criar um fogio para as cozinhas
dos bairros sociais construidos no Porto
entre as décadas de 1930 ¢ 1950, Ja a so-
lugao encontrada pelo fundador, Anténio
Meireles, permitiu catapultar a empresa
familiar para mais altos voos. “O meu avo
ganhou bastantes destes concursos”, expli-
ca Bernardino Meireles, de 65 anos, atual
timoneiro da firma. “A empresa cresceu,
aumentaram as instalagoes e nos anos 60
passaram a fabricar também os primeiros
fogoes a gas. Tudo da cabeca dele.”

Nascido em 1900 e apenas com a terceira
classe, o entao chefe da equipa de manuten
¢ao da Companhia Carris de Ferro do Porto
tinha um sonho: um negocio proprio. Habil

no manejo do ferro e do aco, em 1931 opta
pela produgao de moveis metalicos. Em
dois armazéns anexos a casa onde morava,
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: S € Iogoe: enha. O contexto so-
LI‘OCCOI]OIHICO lorna-se oportunidade e, na
década em que se assinala a inauguracao da
Central Termoelétrica do Freixo e em que a
autarquia passa a incentivar o consumo de
eletricidade, Antonio Meireles abalanca-se
a0 desafio que trara fama a marca a que deu
0 proprio nome: construir de raiz o primei-
ro fogao elétrico portugués.

Como uma crianga que abre um brinque-
do para ver como € por dentro, o residente
da Rua Barao Sao Cosme manda vir um fo-
gao elétrico da sueca Husquarna, desmonta-
0 e tenta perceber como podera fabricar um
idéntico em Portugal. “Era um empreende-
dor”, elogia o neto. Excluindo os manipulos
e a asa da porta do forno (feitos de plastico),
a empresa passa a produzir tudo - € a mao.

“Muito do trabalho era levado para casa”,

acrescenta. “A seguir ao jantar, a ver televi-
sa0, a minha mae, tias € avo montavam as
resisténcias para as placas elétricas.”

Modele B-¢/ tampa, 0 platas,
2 fornos, termostato © grelhador



Em 1946, a Meireles ja produz, nao so
uma gama doméstica de fogoes elétricos,
fogareiros ¢ cilindros, como uma série
de produtos profissionais, dos fogoes
industriais, aos fornos, estufas elétricas
¢ banhos-maria. “*Uma espécie de micro
ondas da ¢poca, para manter a comida
quente”, explica Bernardino Meireles
sobre estes altimos. O logétipo com um
relampago laranja torna-se assim parte da
paisagem em confeitarias, restaurantes,
hotéis, cantinas ¢ hospitais do pais.

Se a capacidade de produgao ¢ de
trabalho sdo indissocidveis do sucesso da
marca portuense, na opiniao do atual lider
os fatores de diferenciagao foram outros.
“Ha 70 anos, 0 meu avo ja fazia agoes de
marketing”, diz. A Meireles oferecia assis
téncia técnica vitalicia ao domicilio - “nao
sei como € que era possivel” -, pagamento
em prestacoes ¢ modelos a medida do fre
gués. Sem stock, lojas ou distribuidores, os
clientes apareciam na fabrica e explicavam
o que pretendiam. “Até a cor podiam ¢s
colher: verde, azul, cinza..., lembra. Com
frequéncia, tanto Antonio Meireles como
o filho que o acompanhou sempre, Manuel
Antonio, iam a feiras no estrangeiro ver as
ultimas novidades ¢ procurar os melhores
caminhos para modernizar os proprios
modelos, com os alemaes como grande
referéncia.

Nesta altura, ja trés geragoes da familia
viviam juntas num edificio de trés andares
perto da fabrica, comprado pelo patriarca.
Figura tao aglutinadora como dominadora,
Antonio Meireles gostava de ter todos sem-
pre por perto. Na empresa, ¢m vez do nome,
assinava “Pai”, uma eventual forma de su-
blinhar a autoridade. No verao alugava um
autocarro onde iam de férias para Espanha
¢ Marrocos. “Cuidava da familia toda, que
também dependia dele a cem por cento”,
explica Bernardino Meireles, concretizan
do que nao havia salarios. “Eram outros
tempos. A vida foi muito dura desde muito
cedo, mas a prosperidade alcangada acabou
por nos beneficiar a todos.”

:\x.m'mio Meireles morreria em 1976, ja
depois do 25 de Abril. ¢época conturbada na
C“']PTC‘SZI‘. mas durante pouco tempo. Seria

0 Inevitavel fim de uma era e o desejado
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inicio de outra. Ao cabo de mais de quatro
décadas de austeridade. a empresa mo
dernizava se ¢ expandia-se. Sala do centro
do Porto, onde as instalagoes, embora
familiares, ja nao acompanhavam o Cresci
mento, ¢ instalava-se na Gandra, concelho
de Paredes. onde morava um nucleo signi
ficativo de funcionarios. Passava também
a exportar, a comegar pela Galiza. E se no
nal dos anos 80 atingia os 20 mil fogoes

DOr ano, na dcc:ui;l seguinte esse num
‘hegar as 65 mil

cro

mais do que triplicaria, atc €
unidades e 24 por cento de quota de merca
do em Portugal.

Salvo uma participags
tinta da italiana Nardi, a Me¢

10 entretanto exX
ireles sempre

foi uma empresa cem por cento familiar.

I'odos se habituaram d colaborar nd fabrica
{0s. conta 0 CEO, umd forma de

desde mitc
sdesde cedo,

“diversao” responsavel por que
o bichinho da empresa [0SS¢ penetrando
em todas as geragoes”. Ele, poT exemplo,

«um bocadinho tar

esde os 16 que ia

irma ¢ gerida por

comecou a trabalhar
de” aos 20 anos, mas d

ajudar nas férias. Hoje, a |

a ¢ da quarta geragoces

membros da terceir

115

¢ existe mesmo um “pacto familiar” que
obriga a que s¢ mantenha nas maos de
descendentes diretos.

Quanto as caracteristicas que diferen
ciam a marca desde o inicio, mantem-se,
asseoura Bernardino Meireles, mas em
moldes diferentes. Numa altura em que o
volume de faturagao ronda os 20 milhoes
de euros, com exportagoes para todo o
mundo, principalmente para Espanha,
Franca, Inglaterra ¢ Mcdio Oriente, ja nao
vao de bicicleta a casa dos clientes oferecer
assisténcia técnica, mas mantem a aposta
na inovacao ¢ a oferta de modelos a medi
da. Para além de outros eletrodomesticos
como frigorificos ¢ eXaustores, entre as
tendéncias de sucesso destaca-se a venda
de fogoes semiprofissionais para residen
cias particulares,
shows como O Masterchef e pela necessidade
de reclusao imposta pela pandemia. E num
{ois anos esperam lancgar o

impulsionada por realiy

horizonte de (
primeiro fogao a gas natural ¢ hidrogenio
verde, um projeto de investig
Aveiro, a tentar

yagao com a

responder

Universidade de

ao desafio da sustentabilidade




